KAPIT KI UNIA EUROPEJSKA
At LUDZ URDPLISH
NAZOUOV A STRATEGIA SPOTNGAL FUNDUSZ SPOLECNY

Lublin, 13.01.2014 r.

Zamawiajacy:

Polskie Towarzystwo Ekonomiczne

Zakfad Szkolenia i Doradztwa Ekonomicznego Sp. z 0. 0.
ul. Szewska 4/7

20-086 Lublin

tel.: 081532 84 14

fax: 081 534 3550

NIP: 712-015-85-00

REGON: 430017654

Zaproszenie do sktadania ofert
na stanowisko KOORDYNATORA MAKROREGIONALNEGO
KOD CPV
80000000-4 - Ustugi edukacyjne i szkoleniowe
79600000-0 — Ustugi rekrutacyjne
79996100-3 — Zarzgdzanie dokumentami
79951000 — 5 — Ustugi w zakresie organizowania seminariow

Postepowanie odbywa sie zgodnie z zasadg konkurencyjnosci i dotyczy projektu ,NATURAL GREEN
MARKETING. Szkolenia i doradztwo z zakresu marketingu ekologicznego, kreowania wizerunku i
marki MMSP branz Natural & Organic Products wspierajagce wdrazanie eko innowacji”,
wspotfinansowanego ze $rodkéw Unii Europejskiej, w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego,
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki: Priorytetu |l. Rozwd] zasobéw ludzkich i potencjatu
adaptacyjnego przedsigbiorstw oraz poprawa stanu zdrowia osob pracujgcych, 2.1. Rozwdj kadr
nowoczesnej gospodarki, 2.1.1 Rozwdj kapitatu ludzkiego w przedsigbiorstwach.

Zapytanie ofertowe wraz z zatgcznikami dostepne jest na stronie www.pte.lublin.pl oraz na tablicy
ogloszen w siedzibie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego Zakfad Szkolenia i Doradztwa
Ekonomicznego Sp. z 0. 0., 20-086 Lublin, ul. Szewska 4/7.

. Opis przedmiotu zaméwienia:

Zakres czynnosci na 1. wsparcie Dyrektora wykonawczego i menedzera ds. rekrutacji i

stanowisku kwalifikowania uczestnikdw, w  procesie  rekrutacji

Zakiad Szkolenia
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(Natural&Organic Products czyli Food&Beverages;
Cosmetics,Health; Nutritional itp. zwigzane z: Zzywnoscia
ekologiczng, prowadzeniem gospodarstw EKO, ekogastronomia,
eprodukcja roslinng, ekokosmetykami i konfekcjg,
ekoogrodnictwem zwigzane z produktami lub ustugami EKO, w
zakresie przetwdrstwa i sprzedaiy produktéw i surowcow
naturalnych - lub z jego otoczenia lub w innych organizacjach
branzy majacy wplyw na ich konkurencyjnoéé, a w
szczegblnosci: producenci, handlowcy, przetwércy i MMSP
wspofpracujgce, z gastronomii, wystawcy na targach,
producenci zdrowej zywnosci.

2. przygotowanie bazy wysytkowej ww przedsigbiorstw

3. kontakty i wizyty osobiste z kadrg zarzadzajacq przedsiebiorstw
zebranie i pozyskanie formularzy zgtoszeniowych w zakresie
jednego wybranego Makroregionu — 30 przedsiebiorstw MMSP
oraz S0 pracownikéw tych przedsiebiorstw (w tym min. 18 osdb
w wieku 50+)
biorgc pod uwage zatozenia wskaznikéw projektu:

Samozatrudnieni 6 10 16
w mikroprzedsiebiorstwach | 44 64 108
w matych 34 56 90
przedsiebiorstwach

w Srednich 36 50 86
przedsiebiorstwach

Przedsiebiorstwa:

Mikro 57
Mali 33
Sredni 10

5. obstuga szkoleri i doradztwa w miejscach odbywania szkoleri
(Szkolenia: na jedng grupe szkoleniowg przypada 120 godzin,
szkolenia odbywac sie bedg w zaleznosci od preferencji
uczestnikdw — w weekendy (pigtek-sobota-niedziela) lub w dni
powszednig;

Doradztwo: doradztwo przeszkoleniowe - diagnozujace
potencjat proekologiczny (ok. 10 godzin dla przedsiebiorstwa);

Zaklad Jzkolenias
i Doradztvwa Ekonomiczneqo
Ep. z 0.0. w Lukiinie
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Poszkoleniowe doradztwo - kompetencyjne z elementami
coachingu (ok. 1 godzina dla 300 osdb uczestniczacych w
szkoleniach); Doradztwo zintegrowane - generujgce lub
aktualizujace plan wdrazania konkretnych dziatan
proekologicznych (ok. 30 godzin dla przedsiebiorstwa);
Doradztwo audytowe - weryfikujace zmiany bedgce efektem
ustugi doradczej (ok. 10 godzin dla przedsiebiorstw).

6. kontrola realizacji szkoler i doradztwa na miejscu
informowanie Dyrektora Projektu o postepie realizacji dziatan,
ewentualnych opdinieniach i zagrozeniach;

8. prowadzenie dokumentacji zwigzane] z realizacjg projektu,
wskazane] przez Dyrektora Projektu;

9. przestrzeganie ustawy o ochronie danych osobowych

Wymiar Srednio 55 godzin/miesigc

Makroregion | - wojewddztwa: dolnoslgskie, opolskie, $lgskie,
matopolskie, podkarpackie

lub

- o Makroregion [l - wojewodztwa: zachodniopomorskie, pomorskie,

Miejsce realizacji : ; ; : ;
kujawsko-pomorskie, lubuskie, wielkopolskie

lub

Makroregion lll - wojewddztwa: warminsko-mazurskie, podlaskie,

mazowieckie, tédzkie, swietokrzyskie

Termin realizacji Styczen 2014 r. - 30.06.2015

20 (na terenie catej Polski) Srednio 7 grup szkoleniowych na 1

ok
los¢ grup Makroregion

Liczebnos¢ grupy Ok. 15 os6b

Osoba petnigca funkcje Koordynatora Makroregionalnego zostanie
zatrudniony/a na podstawie umowy cywilnoprawnej w okresie od
Styczen 2014 r. — 30.06.2015 w wymiarze 55 godzin miesiecznie.
Wczesdniejsze rozwigzanie umowy bedzie mogto nastapic jesli
Koordynator makroregionalny nie bedzie wywigzywat sig z natozonych
na niego czynnosci/obowigzkdw lub na mocy porozumienia stron.
Zamawiajacy nie zwraca kosztow dojazdu.

Forma zatrudnienia

Caklad Szkalenia
i Doradztwa Ekonomicznego
&Ep. z 0.0, W Lublinie

+NATURAL GREEN MARKETING. Szkolenia i doradztwo z zakresu marketingu ekologicznego, kreowania
wizerunku i marki dla MMSP branz Natural & Organic Products wspierajace wdrazanie eko innowacji”
Projekt wspoétfinasowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego
Kapitat Ludzki



UNIAEUROPEJSKA © .t "v, |
_LOROGEEK 1
,;g KAPITAL LUDZKI PARP FUNDUSZSPOITCZNE | “ud®
NATODOWA STEATL A Sitn N |

Il. Wymagania w stosunku do Wykonawcy

1. Wykonawca musi posiada¢ wyksztafcenie co najmniej srednie (preferowane wyksztatcenie
wyisze)

2. Wykonawca musi posiada¢ co najmniej 3-letnie doswiadczenie w realizacji projektow
wspotfinansowanych z EFS, ze szczegdlnym uwzglednieniem organizacji szkolen i doradztwa dla
przedsiebiorstw  MMSP — poswiadczone kserokopiami dokumentéw potwierdzajacych
wymaganie (kopie umow, zaswiadczenia, rekomendacje),

3. Wykonawca musi posiada¢ wiedzg w zakresie udzielania pomocy publicznej, poswiadczone
kserokopiami dokumentéw potwierdzajgcych wymaganie (kopie umow, zaswiadczenia,
rekomendacje, kopie certyfikatow ukoriczonych szkoleri/warsztatow),

4. Wykonawca musi posiada¢ czynne prawo jazdy kat. B (preferowane)

5. Oferty czeéciowe: Wykonawca moze ztozyc oferte tylko na 1 czgs¢ — 1 Makroregion

6. Platnodci: Ptatnoéci na rzecz Wykonawcy bed3 realizowane po zakonczeniu kazdego miesigca
pracy zgodnie z terminem okre$lonym w umowie (pod warunkiem dostgpnosci srodkow na
koncie projektu i przedtozenia karty czasu pracy).

7. Wykonawca nie moze by¢ powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym:

a) przez powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie sig wzajemne powigzania migdzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego
lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawca polegajace w szczegolnosci na:

e Uczestniczeniu w spétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;

e Posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji;

e Petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika;

e Pozostawaniu w zwigzku matzefiskim, w stosunku pokrewierstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewierstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli

lll. Termin imiejsce ztozenia oferty
1. Zainteresowani realizacjg przedmiotu zaméwienia powinni ztozy¢ lub przesta¢ pisemng oferte w
Sekretariacie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego Zaktad Szkolenia i Doradztwa

Ekonomicznego Sp. z 0. 0., 20-086 Lublin, ul. Szewska 4/7 do dnia 28.01.2014 r. do godziny
15:00. Nie dopuszcza sie sktadania ofert faksem i droga elektroniczng (skan oferty).

IV. Termin zwigzania ofertg
Oferent zwiazany jest ofertg przez 30 dni od dnia ztozenia oferty.

V.  Opis sposobu przygotowania oferty

1. Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze lub inng
trwata, czytelng technikg. Wszystkie kartki oferty powinny by¢ trwale spigte, ponumerowane
oraz zaparafowane lub podpisane przez osobe sktadajacg oferte. Ewentualne poprawki w tekscie

Zaklad Szkolenia
i Doradztwa Ekenomiczneo
Sp. z 0.0. w Lublinie
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Oferty muszg by¢ naniesione w czytelny sposdb i parafowane przez osobe, ktéra jest jej
Wykonawcs.

2. Wykonawcy ponoszg wszelkie koszty wiasne zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty,
niezaleznie od wyniku Postepowania. Zamawiajgcy w zadnym przypadku nie odpowiada za koszty
poniesione przez Wykonawcow w zwigzku z przygotowaniem i ztozeniem oferty. Wykonawcy
zobowigzujg sie nie podnosi¢ jakichkolwiek roszczen z tego tytutu wzgledem Zamawiajgcego.

3. Oferta powinna zawieraé:

e wypetniony formularz ofertowy (zat. nr 1);

o (CV(zat.nr2);

e odwiadczenie o nie powigzaniu z Zamawiajacym osobowo lub kapitatowo (zat. nr 3).

e Os$wiadczenie o zaangazowaniu w inne projektu w ramach NSRO (Zat. 4)

e Oswiadczenie o zatrudnieniu/nie zatrudnieniu w instytucjach uczestniczgcych w realizacji
POKL (zat. 5)

4. Powyisze dokumenty i oswiadczenia muszg by¢ w formie oryginatéw Ilub kserokopii
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem przez osobe/osoby upowainione do reprezentacji.
Brak powyzszych informacji lub ich niezgodno$¢ z zapytaniem ofertowym stanowié bedzie o
odrzuceniu oferty z powoddéw formalnych.

5. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych i wariantowych.

VI. Ocena ofert
| etap - ocena formalna, majaca na celu sprawdzenie czy oferty spetniajg formalne wymagania
wynikajace z tresci zapytania ofertowego, tj.:

1) Czy oferta zostata ztozona po wyznaczonym terminie

2) Czy oferta zostata ztozona we wiasciwym miejscu

3) Czy do oferty nie zatgczono wszystkie wymagane dokumenty

4) Czy oferta jest zgodna z wymaganiami wynikajgcymi z zapytania ofertowego.
Oferty spetniajace kryteria oceny formalnej zostang dopuszczone do oceny merytorycznej i wyboru
oferty najkorzystniejszej.

Il etap — Ocena merytoryczna
1. Oczekiwane wynagrodzenie brutto ogotem - 65%

Jezeli osoba podlega ubezpieczeniu spotecznemu zobowigzana jest podaé catkowity koszt
swojego wynagrodzenia (obejmujgcy ewentualne koszty pracodawcy).

Cena oferowana brutto najtanszej oferty
llosé punktow = X 65
Cena ofertowa brutto ocenianej oferty

2. Doswiadczenie: liczba lat pracy w realizacji projektéw wspdtfinansowanych z EFS — 35%

Zaklad Szkolenia
i Doradztwa Ekonomicznizgo
Sp. z 0.0. w Lublinie
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llos¢ punktow:

0Od 3 do 5 lat doswiadczenia — 5 pkt.
Powyzej 5 do 7 lat doswiadczenia — 10 pkt.
Doswiadczenie powyiej 7 lat — 20 pkt.

3. Wybér najkorzystniejszej oferty odbywa sig na posiedzeniu komisji oceniajgcej oferty sktadajgcej
sie z pracownikéw Zamawiajgcego.

4. Zamawiajgcy moze prowadzi¢ negocjacje cenowe z oferentem, ktérego oferta zostata wybrana.

5. Zamawiajacy niezwlocznie po wybraniu oferty albo zamknieciu postgpowania bez dokonania
wyboru, powiadamia oferenta o jego wyniku albo o zamknigciu postepowania bez dokonania
wyboru.

6. Po wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy wezwie niezwtocznie oferenta, ktory ziozyt
najkorzystniejszg oferte do zawarcia umowy. Jezeli w terminie 7 dni od wezwania do podpisania
umowy oferent nie zawrze umowy, Organizator moze zawrze¢ umowe z oferentem, ktérego
oferta byta nastepna w kolejnosci, pod warunkiem, ze nie uptynat termin zwigzania ofertg.

7. Informacja o wynikach postepowania zostanie ogtoszona po wyborze najkorzystniejszej oferty na
stronie internetowe]j PTE Zaktad Szkolenia i Doradztwa Ekonomicznego Sp. z 0. 0.

IX. Postanowienia koncowe
1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
1) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie bez
podania przyczyny,
2} zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
3) zmiany termindéw wyznaczonych w ogtoszeniu,
4) iadania szczegbdtowych informacji i wyjasnien od oferentéw na kazdym etapie
postepowania,
5) wytgcznej interpretacji zapisow ogtoszenia.
2. Zamawiajacy od chwili udostepnienia warunkdéw, a oferent od chwili ztozenia oferty zgodnie z
ogtoszeniem sg obowigzani postepowac zgodnie z postanowieniami ogtoszenia.

X. Dodatkowe informacje

1. Osobg upowazniong ze strony Zamawiajgcego do kontaktéw z oferentami jest p. Kamila Pekala
tel. (081) 532 84 14 Kontakt w dni robocze w godzinach 10:00-14:00.

2. Wszelkie pytania i watpliwosci zwigzane z niniejszym postepowaniem nalezy zgtasza¢ w formie
pisemnej na numer faksu (081) 534 35 50 do dnia 22.01.2014 r.

Zatgczniki:
e Formularz ofertowy (zat. nr 1);
e Wzdr CV (zal. nr2);
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* Oswiadczenie o nie powigzaniu z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo (zat. nr 3).
e Oswiadczenie o zaangazowaniu w inne projekty NSRO (zat. 4)

e O$wiadczenie o zatrudnieniu/nie zatrudnieniu w instytucjach uczestniczacych w realizacji
POKL (zat. 5)
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