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Lublin, 10.07.2014 r.

Zamawiajacy:

Polskie Towarzystwo Ekonomiczne

Zaktad Szkolenia i Doradztwa Ekonomicznego Sp. z 0. o.
ul. Pétnocna 22a

20-064 Lublin

tel/fax: 081 534 35 50

NIP: 712-015-85-00

REGON: 430017654

Zaproszenie do skfadania ofert
na stanowisko DORADCY
KOD CPV: 85312320 - 8 - Ustugi doradztwa

Postepowanie odbywa sie zgodnie z zasadg konkurencyjnosci i dotyczy projektu ,NATURAL GREEN
MARKETING. Szkolenia i doradztwo z zakresu marketingu ekologicznego, kreowania wizerunku i
marki MMSP branz Natural & Organic Products wspierajgce wdrazanie eko innowacji”,
wspotfinansowanego ze érodkéw Unii Europejskiej, w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego,
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki: Priorytetu Il. Rozwdj zasobdw ludzkich i potencjatu
adaptacyjnego przedsiebiorstw oraz poprawa stanu zdrowia oséb pracujacych, 2.1. Rozwdj kadr
nowoczesne]j gospodarki, 2.1.1 Rozwd] Kapitatu Ludzkiego w przedsigbiorstwach.

Zapytanie ofertowe wraz z zatagcznikami dostepne jest na stronie www.pte.lublin.pl oraz na tablicy
ogtoszern w siedzibie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego Zakftad Szkolenia i Doradztwa
Ekonomicznego Sp. z 0. 0., 20-064 Lublin, ul. Pétnocna 22a.

l. Opis przedmiotu zamoéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga w postaci przeprowadzenia doradztwa.

Zaklad Szkolenia
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,NATURAL GREEN MARKETING. Szkolenia i doradztwo z zakresu marketingu ekologicznego, kreowania
wizerunku i marki dla MMSP branz Natural & Organic Products wspierajace wdrazanie eko innowacji”
Projekt wspétfinasowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego
Kapitat Ludzki
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1. Doradztwo przedszkoleniowe — identyfikujgce szczegétowe,
rzeczywiste, aktualne potrzeby i potencjat przedsigbiorstw w
kontekscie eko innowacji i dziatai proekologicznych

2. Poszkoleniowe doradztwo kompetencyjne z elementami coachingu —
indywidualne zwigzane z modutami ksztatcenia wspierajgce
przetozenie wiedzy i umiejetnosci na kompetencje w biezgcym
funkcjonowaniu firmy i na danym stanowisku

3. Doradztwo zintegrowane (indywidualne lub zespotowe) —
generujgce lub aktualizujgce dokument programu lub planu
wdrazania konkretnych dziatan proekologicznych u danego
przedsiebiorstwa

4. Doradztwo audytowe —weryfikujgce zmiany bedgce efektem ustug
doradczych, ewentualne wdrozenie korekty

Zakres merytoryczny

1. Doradztwo przedszkoleniowe ($rednio 10 godzin szkoleniowych dla
przedsiebiorstwa)

2. Poszkoleniowe doradztwo kompetencyjne z elementami coachingu
($rednio 1 godzina szkoleniowa dla osoby biorgcej udziat w
szkoleniu)

3. Doradztwo zintegrowane ($rednio 30 godzin szkoleniowych dla
przedsiebiorstwa)

4. Doradztwo audytowe ($rednio 10 godzin szkoleniowych dla

Wymiar godzinowy przedsiebiorstwa)

Ustig aradiceyeh lloé¢ godzin szkoleniowych poszczegdlnych rodzajéw doradztwa zalezy

od rzeczywistych potrzeb w zakresie jego przeprowadzenia.
Maksymalna ilo$¢ godzin doradztwa w projekcie(dla wszystkich
przedsiebiorstw) wynasi odpowiednio dla jego rodzaju:

1. 1000 godzin

2. 300 godzin

3. 3000 godzin

4. 1000 godzin

Cata Polska (w siedzibie przedsiebiorstw biorgcych udziat w projekcie, w
zaleznoéci od wynikow rekrutacji poszczegdlnych grup szkoleniowych;
zakfada sie organizacje doradztwa w miastach wojewddzkich, jednakze
niewykluczona jest organizacja szkolert w innych miastach)

Miejsce realizacji

Doradztwo odbywac sie bedzie w formie bezposredniego kontaktu —
Forma realizacji mobilnie, z dojazdem do przedsiebiorstwa i w formie virtual (kontakt
telefoniczny lub mailowy)

Termin realizacji Sierpien 2014 — czerwiec 2015 r.

Grupa docelowa Przedsiebiorcy z sektora MMSP oraz ich pracownicy z branzy
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projektu ekologicznej lub z otoczenia branzy ekologicznej

Liczba przedsiebiorstw | 100

Liczba pracownikow

przedsiebiorstw S

Forma zatrudnienia Umowa zlecenie

Informacje dodatkowe

Wykonawca zobowigzuje sie w ramach umowy opracowac raporty
czastkowe/etapowe po zakonczeniu kazdej z formy doradztwa dla
kazdego z przedsiebiorstw oddzielnie.

Dodatkowo Doradcy przeprowadzajgcy Doradztwo audytowe
zobowiazuja sie do sporzadzenia raportow catosciowych z otrzymanych
raportow czgstkowych.

W budzecie projektu nie przewidziano zwrotu kosztéw do/z miejsca
przeprowadzenia doradztwa oraz kosztéw rozmow telefonicznych. W
cene nalezy zatem wliczy¢ koszt dojazdu oraz koszt rozmow
telefonicznych.

Projekt wspétfinasowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego

Wymagania w stosunku do Wykonawcy

Wykonawca musi posiadaé¢ co najmniej 2-letnie doswiadczenie w prowadzeniu doradztwa dla
przedsiebiorstw i ich pracownikdw — poswiadczone CV, wykazem wykonanych ustug doradczych
oraz kserokopiami dokumentéw potwierdzajgcych wymaganie (kopie umdw, zaswiadczen,
rekomendacje, listy polecajace itp.)

Wykonaweca nie moze by¢ powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym:

przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania migdzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego
lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawca polegajace w szczegdlnosci na:
Uczestniczeniu w spotce jako wspoinik spotki cywilnej lub spdtki osobowej;

Posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji;

Petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;
Pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli

Termin i miejsce ztozenia oferty
Zainteresowani realizacja przedmiotu zamdéwienia powinni ztozy¢ lub przesta¢ pisemng oferte w
Sekretariacie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego Zaktad Szkolenia i Doradztwa
Ekonomicznego Sp. z 0. 0., 20-064 Lublin, ul. Pétnocna do dnia 30.07.2014 r. do godziny 15:00.
Nie dopuszcza sie sktadania ofert faksem i drogg elektroniczng (skan oferty).

| Zakiad Szkelenia
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IV. Termin zwigzania oferta
Oferent zwigzany jest ofertg przez 30 dni od dnia zfozenia oferty.

V. Opis sposobu przygotowania oferty

1. Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze lub inng
trwata, czytelng technikg. Wszystkie kartki oferty powinny by¢ trwale spiete, ponumerowane
oraz zaparafowane lub podpisane przez osobe sktadajgca oferte. Ewentualne poprawki w tekscie
Oferty muszg by¢ naniesione w czytelny sposob i parafowane przez osobe, ktdra jest jej
Wykonawca.

2. Oferta powinna by¢ ztozona w zamknietej kopercie z podaniem danych adresowych oferenta i
adnotacja:

,Dotyczy zapytania ofertowego na doradce - Natural Green Marketing”

3. Wykonawcy ponoszg wszelkie koszty wiasne zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty,
niezaleznie od wyniku Postepowania. Zamawiajacy w zadnym przypadku nie odpowiada za koszty
poniesione przez Wykonawcéw w zwigzku z przygotowaniem i ztozeniem oferty. Wykonawcy
zobowigzujg sie nie podnosi¢ jakichkolwiek roszczen z tego tytutu wzgledem Zamawiajgcego.

4, Oferta powinna zawierac:

e wypetniony formularz ofertowy (zat. nr 1);

o CV (zat. nr2);

e wykaz ustug doradczych dla przedsiebiorstw i ich pracownikéw (zat. nr 3);

e dokumenty poswiadczajgce posiadane doswiadczenie w realizacji ustug doradczych dla
przedsiebiorstw i ich pracownikéw;

e propozycja programu doradztwa — zagadnien przeprowadzonych podczas doradztwa (zaf. nr
4);

e oswiadczenie o nie powigzaniu z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo (zat. nr 5);

e oswiadczenie o zaangazowaniu w inne projektu w ramach NSRO (zat. nr 6);

e oswiadczenie o zatrudnieniu/nie zatrudnieniu w instytucjach uczestniczacych w realizacji
POKL (zat. nr 7).

5. Powyisze dokumenty i oswiadczenia muszg by¢ w formie oryginatdow lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe/osoby upowaznione do reprezentacji.
Brak powyzszych informacji lub ich niezgodnos¢ z zapytaniem ofertowym stanowic bedzie o
odrzuceniu oferty z powodow formalnych.

6. Zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert czgsciowych i wariantowych.

VI. Ocena ofert
| etap - ocena formalna, majgca na celu sprawdzenie czy oferty spetniajg formalne wymagania

wynikajgce z tresci zapytania ofertowego, tj..
1) Czy oferta zostata ztozona po wyznaczonym terminie

| | Zaktad Szkolenia
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2) Czy oferta zostata ztozona we wiasciwym miejscu

3) Czy do oferty nie zatagczono wszystkie wymagane dokumenty

4) Czy oferta jest zgodna z wymaganiami wynikajacymi z zapytania ofertowego.
Oferty spetniajace kryteria oceny formalnej zostang dopuszczone do oceny merytorycznej i wyboru
oferty najkorzystniejszej.

Il etap — Ocena merytoryczna
1. Oczekiwane wynagrodzenie brutto za jedng godzing szkoleniowg - 50%

Cena ofertowa brutto najtanszej oferty
llo$¢ punktdw = -- x50
Cena ofertowa brutto ocenianej oferty

2. Doswiadczenie: liczba lat, w ktdrych prowadzono ustugi doradcze dla przedsiebiorstw i ich
pracownikéw (poswiadczone CV, wykazem wykonanych ustug doradczych dla przedsigbiorstw lub
ich pracownikéw, dokumentami — referencje, umowy o prace, zaswiadczenia, listy polecajace
itp.) — 40%

llos¢ punktow:

0d 2 do 4 lat doswiadczenia — 10 pkt.
Powyzej 4 do 6 lat doswiadczenia — 20 pkt.
Powyzej 6 do 8 lat doswiadczenia — 30 pkt.
Doswiadczenie powyzej 8 lat — 40 pkt.

3. Propozycja programu doradztwa — 10%
Dotgczono — 10 pkt.
Brak — O pkt.

4. Wybor najkorzystniejszej oferty odbywa sie na posiedzeniu komisji oceniajacej oferty sktadajacej
sie z pracownikow Zamawiajgcego.

5. Zamawiajacy moze prowadzi¢ negocjacje cenowe z oferentem, ktérego oferta zostata wybrana.

6. Zamawiajacy niezwtocznie po wybraniu oferty albo zamknieciu postepowania bez dokonania
wyboru, powiadamia oferenta o jego wyniku albo o zamknieciu postgpowania bez dokonania
wyboru.

7. Po wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajgcy wezwie niezwiocznie oferenta, ktory ztozyt
najkorzystniejsza oferte do zawarcia umowy. Jezeli w terminie 7 dni od wezwania do podpisania
umowy oferent nie zawrze umowy, Organizator moze zawrze¢ umowe z oferentem, ktdrego
oferta byta nastepna w kolejnosci, pod warunkiem, ze nie uptynat termin zwigzania ofertg.

[ gl Zaklad Szkolenia
™ i Doradztwa Ekonomicznego
~ __ Sp.zo.o.wLublinie
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8. Informacja o wynikach postgepowania zostanie ogtoszona po wyborze najkorzystniejszej oferty na
stronie internetowej PTE Zaktad Szkolenia i Doradztwa Ekonomicznego Sp. z 0. 0.

IX. Postanowienia koricowe
1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
1) odwotania postepowania, uniewainienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie bez
podania przyczyny,
2) zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
3) zmiany termindw wyznaczonych w ogtoszeniu,
4) igdania szczegdtowych informacji i wyjasnien od oferentéw na kazdym etapie
postepowania,
5) wytacznej interpretacji zapiséw ogloszenia.
2. Zamawiajacy od chwili udostepnienia warunkéw, a oferent od chwili ztozenia oferty zgodnie z
ogtoszeniem sg obowigzani postepowac zgodnie z postanowieniami ogfoszenia.

Dodatkowe informacje

1. Osoba upowazniong ze strony Zamawiajgcego do kontaktow z oferentami jest p. Kamila Pekala
tel. (081) 534 35 50 Kontakt w dni robocze w godzinach 10:00-14:00.

2. Wszelkie pytania i watpliwosci zwigzane z niniejszym postepowaniem nalezy zgtasza¢ w formie

pisemnej na numer faksu (081) 534 35 50 do dnia 22.07.2014 r.

x

Zatgczniki:

e Formularz ofertowy (zat. nr 1);

e  Wzdr CV (zat. nr 2);

e Wzdr wykazu ustug doradczych dla przedsiebiorstw i ich pracownikow (zat. nr 3);

e Wzdr propozycji programu doradztwa — zagadnied przeprowadzonych podczas doradztwa
(zat. nr 4);

e QOswiadczenie o nie powigzaniu z Zamawiajacym osobowo lub kapitatowo (zat. nr 5);

e QOswiadczenie o0 zaangazowaniu w inne projekty NSRO (zat. nr 6);

e QOswiadczenie o zatrudnieniu/nie zatrudnieniu w instytucjach uczestniczacych w realizacji
POKL (zat. nr 7).

Zamawiajacy

d Zaklad Szkolenia
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