UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Ly PARP €%

Lublin, 22.07.2014 r.

Zamawiajacy:

Polskie Towarzystwo Ekonomiczne

Zaktad Szkolenia i Doradztwa Ekonomicznego Sp. z 0. 0.
ul. Pétnocna 22a

20-064 Lublin

tel/fax: 081 534 35 50

NIP: 712-015-85-00

REGON: 430017654

Zaproszenie do sktadania ofert
na wynajem sal szkoleniowych, catering i zakwaterowanie
KOD CPV: 55000000-0 — Ustugi hotelarskie, restauracyjne i handlu detalicznego

Postepowanie odbywa sie zgodnie z zasadg konkurencyjnosci i dotyczy projektu ,NATURAL GREEN
MARKETING. Szkolenia i doradztwo z zakresu marketingu ekologicznego, kreowania wizerunku i
marki MMSP branz Natural & Organic Products wspierajgce wdrazanie eko innowacji”,
wspotfinansowanego ze srodkow Unii Europejskiej, w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego,
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki: Priorytetu Il. Rozwdj zasobdw ludzkich i potencjatu
adaptacyjnego przedsiebiorstw oraz poprawa stanu zdrowia oséb pracujgcych, 2.1. Rozwdj kadr
nowoczesnej gospodarki, 2.1.1 Rozwdj Kapitatu Ludzkiego w przedsiebiorstwach.

Zapytanie ofertowe wraz z zatacznikami dostepne jest na stronie www.pte.lublin.pl oraz na tablicy
ogtoszen w siedzibie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego Zaktad Szkolenia i Doradztwa
Ekonomicznego Sp. z 0. 0., 20-064 Lublin, ul. Pétnocna 22a.

. Opis przedmiotu zamoéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest wynajem sal szkoleniowych, catering i zakwaterowanie w Zamosciu
lub miejscowosci oddalonej od Zamoscia 0 max 35 km:
a) Okres realizacji ustugi:

Grupa | zjazd Il zjazd 1l zjazd IV zjazd V zjazd VI zjazd
1 29.08.2014 12.09.2014 03.10.2014 17.10.2014 07.11.2014 21.11.2014
-31.08.2014 -14.09.2014 | -05.10.2014 | —19.10.2014 | —09.11.2014 —23.11.2014
2 29.08.2014 12.09.2014 03.10.2014 17.10.2014 07.11.2014 21.11.2014
-31.08.2014 -14.09.2014 | -05.10.2014 | —19.10.2014 | —09.11.2014 —23.11.2014
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b) Liczba oséb w grupach:
1 grupa: 17 0s6b + trener = 18 0séb
2 grupa: 15 0séb + trener = 16 0séb
c) Pokoje: dwuosobowe oraz jednoosobowe z tazienkami, TV i dostepem do Internetu
d) Sale szkoleniowe: wyposazona w ekrany projekcyjne, flipcharty, Internet bezprzewodowy
Wykonawca udostepnia sale w godzinach:
Pigtki: 17.00 — 19.15
Soboty: 09.00 — 18.45
Niedziele: 09.00 — 12.45
e) Wyzywienie (dla jednej grupy na jeden zjazd):
2 $niadania:
- w formie bufetu, z przynajmniej jednym daniem gorgcym oraz cieptymi i ziimnymi napojami

2 obiady, w tym:

- zupa (minimum 250 ml/osobe)

- porcja miesa lub ryby (nie mniej niz 150 g/osobe)

- ziemniaki/ryz/kasza/makaron

- surowka/satatka

- sok/kompot/woda mineralna (minimum 250 ml/osobe)

2 kolacje w formie bufetu, w tym:

- przynajmniej jedno danie gorgce
- wedlina

- ser

- pieczywo

- bufet satatkowy

- kawa, herbata

Serwis kawowy — uzupetniany w trakcie szkolenia:

- kawa

- herbata

- soki

- woda mineralna

- ciastka/ciasto (minimum 150 g/osobe dziennie)
- cukier, Smietanka (mleko do kawy), cytryna.
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f) Oferent zapewnia sale szkoleniowg, zakwaterowanie i wyzywienie na terenie jednego obiektu.

g) Oferent zapewnia bezptatny parking uczestnikom szkolen lub koszt parkingu wlicza w cene oferty.

h) Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zmniejszenia oraz zwiekszenia ilosciowego zamowienia —
na min. 3 dni przed planowang datg spotkania.

i) Podane w Zapytaniu ofertowym terminy mogg ulec nieznacznym zmianom. Kazda zmiana
konsultowana bedzie z Oferentem.

Il. Wymagania w stosunku do Wykonawcy

1. Wykonawca nie moze by¢ powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym:

a) przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego
lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawcg polegajgce w szczegdlnosci na:

o Uczestniczeniu w spodtce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spdtki osobowej;

e Posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji;

e Petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;

e Pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienistwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli

lll. Termin i miejsce ztozenia oferty

1. Zainteresowani realizacjg przedmiotu zamoéwienia powinni ztozy¢ lub przestaé pisemng oferte w
Sekretariacie Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego Zaktad Szkolenia i Doradztwa
Ekonomicznego Sp. z 0. 0., 20-064 Lublin, ul. Pétnocna 22a do dnia 06.08.2014 r. do godziny
15:00. Nie dopuszcza sie sktadania ofert faksem i drogg elektroniczng (skan oferty).

IV. Termin zwigzania oferta
Oferent zwigzany jest ofertg przez 30 dni od dnia ztozenia oferty.

V.  Opis sposobu przygotowania oferty

1. Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze lub inng
trwatg, czytelng techniky. Wszystkie kartki oferty powinny by¢ trwale spiete, ponumerowane
oraz zaparafowane lub podpisane przez osobe sktadajgcy oferte. Ewentualne poprawki w tekscie
Oferty muszg by¢ naniesione w czytelny sposdb i parafowane przez osobe, ktéra jest jej
Wykonawca.

2. Oferta powinna by¢ ztozona w zamknietej kopercie z podaniem danych adresowych oferenta i
adnotacja:
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»,Dotyczy zapytania ofertowego na wynajem sal szkoleniowych, catering i zakwaterowanie -
Natural Green Marketing”

3. Wykonawcy ponoszg wszelkie koszty wtasne zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty,
niezaleznie od wyniku Postepowania. Zamawiajgcy w zadnym przypadku nie odpowiada za koszty
poniesione przez Wykonawcéw w zwigzku z przygotowaniem i ztozeniem oferty. Wykonawcy
zobowigzujg sie nie podnosic jakichkolwiek roszczen z tego tytutu wzgledem Zamawiajgcego.

4. Oferta powinna zawierac:

e wypetniony formularz ofertowy (zat. nr 1);
e oswiadczenie o nie powigzaniu z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo (zat. nr 2);
e propozycja jadtospisu (zat. nr 3).

5. Powyisze dokumenty i oswiadczenia muszg byé w formie oryginatow lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe/osoby upowaznione do reprezentaciji.
Brak powyiszych informacji lub ich niezgodnos¢ z zapytaniem ofertowym stanowic bedzie o
odrzuceniu oferty z powodow formalnych.

6. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych i wariantowych.

VI. Ocena ofert
| etap - ocena formalna, majaca na celu sprawdzenie czy oferty spetniajg formalne wymagania
wynikajgce z tresci zapytania ofertowego, tj.:

1) Czy oferta zostata ztozona po wyznaczonym terminie

2) Czy oferta zostata ztozona we wtasciwym miejscu

3) Czy do oferty nie zatgczono wszystkie wymagane dokumenty

4) Czy oferta jest zgodna z wymaganiami wynikajacymi z zapytania ofertowego.
Oferty spetniajace kryteria oceny formalnej zostang dopuszczone do oceny merytorycznej i wyboru
oferty najkorzystniejszej.

Il etap — Ocena merytoryczna
1. Cena-100%

Cena ofertowa brutto najtanszej oferty
llo$¢ punktow = x 100
Cena ofertowa brutto ocenianej oferty

2. Wybdr najkorzystniejszej oferty odbywa sie na posiedzeniu komisji oceniajgcej oferty sktadajgcej
sie z pracownikdw Zamawiajgcego.
3. Zamawiajgcy moze prowadzi¢ negocjacje cenowe z oferentem, ktérego oferta zostata wybrana.
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4. Zamawiajacy niezwtocznie po wybraniu oferty albo zamknieciu postepowania bez dokonania
wyboru, powiadamia oferenta o jego wyniku albo o zamknieciu postepowania bez dokonania
wyboru.

5. Po wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajgcy wezwie niezwiocznie oferenta, ktéry ztozyt
najkorzystniejszg oferte do zawarcia umowy. Jezeli w terminie 7 dni od wezwania do podpisania
umowy oferent nie zawrze umowy, Organizator moze zawrze¢ umowe z oferentem, ktérego
oferta byfa nastepna w kolejnosci, pod warunkiem, ze nie uptynat termin zwigzania oferta.

6. Informacja o wynikach postepowania zostanie ogtoszona po wyborze najkorzystniejszej oferty na
stronie internetowej PTE Zaktad Szkolenia i Doradztwa Ekonomicznego Sp. z 0. o.

IX. Postanowienia koricowe
1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
1) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie bez
podania przyczyny,
2) zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
3) zmiany terminéw wyznaczonych w ogfoszeniu,
4) zadania szczeg6towych informacji i wyjasniern od oferentéw na kazdym etapie
postepowania,
5) wytacznej interpretacji zapiséw ogtoszenia.
2. Zamawiajgcy od chwili udostepnienia warunkéw, a oferent od chwili ztozenia oferty zgodnie z
ogtoszeniem sg obowigzani postepowacd zgodnie z postanowieniami ogtoszenia.

X. Dodatkowe informacje

1. Osobg upowazniong ze strony Zamawiajgcego do kontaktow z oferentami jest p. Kamila Pekala
tel. (081) 534 35 50 Kontakt w dni robocze w godzinach 10:00-14:00.

2. Wszelkie pytania i watpliwosci zwigzane z niniejszym postepowaniem nalezy zgtasza¢ w formie
pisemnej na numer faksu (081) 534 35 50 do dnia 29.07.2014 r.

Zataczniki:
e Formularz ofertowy (zat. nr 1);
e (Oswiadczenie o nie powigzaniu z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo (zat. nr 2);
e Propozycja jadtospisu (zat. nr 3).

Zamawiajacy
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